GUSTAZIONE




RMAT DIDA?I'TICI\}

. Le PAROLE delﬂ'flﬁﬁ’ e il loro SIGNIFICATO

/ﬁll S@ inizialmente vanno seguiti

* Il TECNICISMO rende Ia degustazione
robotizzata -

© o




OGGE TTI VITA’ nella

* | CRU di riferimento
* ESPERIENZA
Esempi:

Langhe — cru

Riesl{ok — Italia-Francia-Germania-Austria-
Australia....



"X\ SOGGET “//f\‘}r ’ nella
\" DEGUSTAZIONE
y

Ogni gegustatore irﬁ%@rpneta e vive il vino in base a:

9 g ‘ :
- GU%)VI: SONALE

—STATO EMOZIONALE

—STATO FISICO
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DEGUSTAZIONE alla CIECA

-.

£

—FOCALIZZARE meglio | TERROIR

Nel tempo pe

—nggNOSCERE i VITIGNI/VINI coperti

IIQASO gioca un ruolo fondamentale



NLa GRAMMATICA del VINO

g

3 .
{VISIVO

s . g ‘
e’ E_Colore

-
e

— Densita

— Limpidezza
Q

O




a GRAMMATJCA del VINO

s R
OLFATTO

#

P , ”\-\_LL_ . &
L {xf_ Pulizia

— Prime Impressioni

—. Parte Finale
Q

O




a GRAMN ATI "A del VINO
“;GUS\TO

nza segwre(SCﬁWMI

"
L

—Parlare della prima percezione pil

o .
.:ff"/ «|Vi(\é$§$lVE», piu INCISIVA che si
PERCEPISCE f

—RETROLFATTO finale

— PIACEVOLE/Z?A eBEVIBILITA’




MOLOGAZIONE

Fd
* Magda dei vini bar ?atlluso della BARRIQUE
° VITIGNI INTERNAZIONALI
°* La CRITICA

| CONSUMATORI

Vini TECNOLOGICI

Vini ARTIGIANALI O

Vini «NATURALI» O



S{jé\NDARDIZZAZIONE

* 1 Vini del NUOVO MONDO

O
* Il MARKETING

* Vini ECONOMICI
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